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¿Qué se conversa 
EN REDES
SOCIALES
sobre el sector 
minero?



FICHA TÉCNICA



CONVERSACIÓN 
GENERAL

¿Cuáles fueron los principales hitos en la conversación 
en redes sobre minería?

La noticia más viral en la conversación sobre minería

Durante los primeros meses del 2021 la noticia que más interacciones tuvo, es decir, la 
que más generó reacciones en redes sociales fue la titulada “ANLA archiva 
definitivamente proyecto de Minesa en Santurbán”, publicada por El Espectador el 22 
de enero.

Esta obtuvo en total 30.300 interacciones entre comentarios, me gusta, compartido, 
re-tweet e hilos de conversación en redes sociales. Además, de 4.6 millones de 
visualizaciones en la página web del medio de comunicación. 



El contenido multimedia (imagen o video) más viral 
en la conversación

El tweet más viral en la conversación sobre minería

El tweet que más generó reacciones y por ende el más comentado fue el del senador 
Gustavo Petro el 09 de abril, en el cual habla sobre el hundimiento de la iniciativa de 
reforma constitucional para defender los páramos.

Esta publicación obtuvo en total 13.200 interacciones entre re-tweets, me gusta y 
comentarios. Además, por el número de seguidores del Senador tuvo un alcance 
potencial de 4.1 millones de personas. 

El contenido multimedia que más tuvo 
interacciones fue el vídeo publicado en un 
tweet por Martha Peralta Epieyú, 
Presidenta Nacional del Movimiento MAIS, 
el 20 de mayo. En este se mostraba a los 
trabajadores de Cerrejón que se 
encontraban bloqueando las vías férreas. 

 La publicación y el vídeo generaron 3.100 
re-tweets y 6.100 me gusta en la misma 
red social. 
 



La red de influencers permite observar que todas las publicaciones se interconectan 
entre ellas por los temas y mensajes. Es decir, al final tanto los medios como las 
personas hablan sobre los mismos acontecimientos.

Los actores más importantes en 
esta red son:

Los medios de comunicación más importantes
en la red:

Sandra Ramírez
Iván Duque
Sebastián Nohra
Gustavo Petro
Álvaro Uribe
Vicky Dávila

1.
2. 
3.
4.
5.
6.

A.
B.
C.
D.
E.

W Radio Colombia
Revista Semana
El Espectador
El Tiempo
Noticias Caracol

Red de Influencers



Actores

Sitios
Existe un amplio cubrimiento 
desde las cadenas radiales al 
sector minero, resaltando a 
Caracol Radio y RCN Radio.

La presencia de la página web de 
El Heraldo dentro de los 
principales sitios, muestra que 
hubo un cubrimiento importante 
de la conversación a nivel 
regional. 

Las instituciones gubernamentales del sector, los gremios mineros y algunos 
medios son los actores que más hablan sobre minería en redes sociales.  
 

¿Cuáles son los actores y sitios que más hablan sobre
 Minería en el país?



¿Cuáles son los actores y sitios que más influyentes sobre
 minería en el país?

Sitios

En los sitios o páginas web más influyentes en la conversación se ubican los 
principales medios de comunicación del país. Resaltando que en esta lista se 
encuentran tanto escritos, radiales y un canal de televisión.

Actores 
Los actores más influyentes 
en la conversación general 
son principalmente los medios 
de comunicación más grandes 
del país. 

Resalta igualmente la 
presencia de Gustavo Petro 
como un actor que moviliza y 
amplifica la conversación.  
 
 



Twitter es el principal canal en donde se conversa sobre minería (71,3%), seguido de las 
Noticias Online. 

  
 

En Twitter priman publicaciones con 
opiniones personales, que en este 
primer semestre giraron alrededor de 
“@ANLA_Col”, “Cerrejón” e “Ilegal”. 

  
 

En las Noticias Online sobresalen las 
publicaciones de contexto e 
informativas con tendencias como 
“Energía”, “Departamento” y 
“Autoridades”.
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Conversación en noticias online

Medios

Conversación en Twitter

¿Por dónde se conversa sobre minería y que palabras se usan?



Dentro de las frases más concurridas en las publicaciones sobre minería resaltan 
“Transición energética”, “Energías renovables”, “Energía eléctrica” y “Cambio climático”, 
haciendo referencia a la política de transición energética y mostrando como este tema 
se está instaurando en la opinión pública.

“Derechos humanos” y “Líderes sociales” continúan siendo los temas sociales que más 
afectan al sector en la opinión pública, esto se evidencia con la aparición de estas 
frases dentro de las más repetidas, en su mayoría con comentarios negativos hacia las 
empresas mineras.

  
 

Los hashtags más usados ponen en primer lugar de la conversación las publicaciones 
relacionadas con Minera de Cobre Quebradona con #MineríaConPropósito y #Jericó. De 
igual forma, la oposición logró posicionarse con el #ANLANiegueQuebradona.

En segundo lugar, se posicionan las conversaciones promovidas desde la ACM para 
destacar atributos del sector minero con #LoQueNosUne y resaltar a los mineros del 
país con #SerMineroEs.

  
 

¿Cuáles son las frases más repetidas sobre minería en redes?

¿Cuáles son los hashtags más usados en la conversación?



El sector gubernamental y las autoridades de gobierno se posicionan como las cuentas 
más nombradas en las publicaciones, haciendo referencia directa a sus funciones y 
decisiones. Dentro de estas están: @ANLA_Col, @ANMColombia, @MinAmbienteCo, 
@MinEnergiaCo, @IvanDuque, @DiegoMesaP y @RodSuarezCa.

A su vez, la presencia de las cuentas de @PetroGustavo y @AlvaroUribeVel dentro de 
las más nombradas en la conversación, evidencia la influencia que tiene cada una de 
las publicaciones que crean estos políticos sobre el sector.

  
 

Los emojis más usados para hacer referencia a la minería son        y       , 
especialmente en las publicaciones con información, noticias y atributos del sector en 
el país.

Por otro lado, los emoticones más usados en las publicaciones de oposición son   y y    
y    posicionando los emojis de color rojo como un característico de este contenido.

Un tema que viene tomando fuerza es la mitigación y los aportes ambientales de la 
minería en sus operaciones, este contenido se identifica con el color verde y con estos 
emojis         .

¿Cuáles son las cuentas más mencionadas en la conversación?

¿Cuáles son los emoticones/emojis más usados en la conversación?



CONVERSACIÓN 
GENERAL
Aportes del 
sector

Principales publicaciones relacionadas con los aportes del sector

¿Qué aspectos se resaltan cuando se habla de los aportes del sector?

Los “Impuestos”, las “Regalías” y la “Inversión” que generan son reconocidos en redes 
sociales como los aportes más relevantes del sector minero al país: “Regalías” estuvo 
presente en el 53,8% de las publicaciones sobre este tema  e ”Impuestos” en el 41%. 



A diferencia de la conversación general, 
Noticias Online es el principal canal en que 
se da el contenido sobre los aportes de la 
minería al país, con el 36%.
 
Dentro de los actores más activos en este 
tema se encuentran los medios “País 
Minero” y “El Tiempo”, quienes son los que 
más resaltan los aportes en regalías, 
impuestos y obras de la minería. 

  
 

¿Por qué medios se conversa sobre los aportes del sector?

Principales publicaciones relacionadas con la economía 
ilegal que rodea la minería
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¿Qué aspectos se resaltan cuando se habla de la economía ilegal 
alrededor del sector minero?

¿Por qué medios se conversa sobre la economía ilegal alrededor
 del sector minero?

Tendencias como “Narcotráfico”, “Armados” y “Grupos” evidencian que en redes 
sociales, la principal preocupación de personas y medios de comunicación con 
respecto a la economía ilegal en el sector es la financiación de grupos criminales con 
la minería ilegal. 
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Twitter y las Noticias Online son los 
principales canales por medio de los que 
se conversa y crea contenido sobre la 
Economía Ilegal y la minería.  

  
 

Medios



Las instituciones de gobierno 
relacionadas con el sector, ANM 
y ANLA, fueron los actores más 
activos en la conversación 
sobre minería en la capital. 
 

Por ello, las principales tendencias presentes 
en Bogotá se relacionaron con la 
administración, como “Gobierno” (15,3%), 
“Autoridades” (8,9%) y “Departamento” (9,1%)

BOGOTÁ

Actores más activos

Tendencias

Bogotá es la zona del país desde donde 
más se crean publicaciones sobre minería, 
con el 62,4% del total del contenido.

El Centro (Antioquia y Eje Cafetero) es una 
de las regiones con mayor presencia y 
tradición minera en el país, pero no tiene 
una presencia significativa en la 
conversación digital sobre el sector (8,3% 
del total de menciones). 

Las regiones en donde menos se conversa 
sobre el sector son el Pacífico y el 
Suroriente, representando sólo el 3,6% y el 
1,7% de las menciones respectivamente. 

Regionalización 
de la conversación 
Distribución de la conversación

 por regiones



La conversación sobre minería en el Caribe Colombiano estuvo enmarcada por todos 
los acontecimientos con la operación y el funcionamiento de Cerrejón: palabras como 
“Cerrejón” (8,3%) y “Guajira” (5%) fueron las principales tendencias de conversación.

CARIBE
(Atlántico, Bolívar, Cesar, Córdoba, La Guajira, Magdalena, 

Sucre y San Andrés)

TendenciasActores más activos

En la región Centro, los 
principales temas de de 
conversación –“@ANLA_Col”  y 
“@AGAColombia”—están 
relacionados con todo el 
proceso del licenciamiento de 
la Mina Quebradona de 
AngloGold Ashanti. 
 

CENTRO
(Antioquia, Caldas, Quindío y Risaralda)

Actores más activos

La presencia de la palabra “Oro” dentro de 
las tendencias deja ver que en la 
conversación en redes se reconoce la 
importancia de la minería de este mineral en 
la región. 

Tendencias



Los accidentes ocurridos en las minas de 
Boyacá marcaron las tendencias de 
conversación en esta región, con palabras como 
“Rescate” (3,2%), “Vida” (5,7%) y “Atrapado” (3%). 

El archivo por parte de la ANLA 
del Estudio de Impacto 
Ambiental del proyecto de 
Minesa en Santurbán generó 
una de la mayores 
conversaciones en está región, 
posicionando tendencias como 
“@ANLA_Col” , “Páramo” y 
“Santander”.

NORORIENTE
(Arauca, Boyacá, Casanare, Cundinamarca, Norte de Santander

 y Santander)
Actores más activos

Actores más activos

Tendencias

En los departamentos que 
componen el Pacífico 
Colombiano, la conversación se 
enfocó principalmente en la 
minería y economía ilegal, 
reflejando los problemas que 
enfrenta esta región con 
respecto a esta problemática. 
Así, destacaron tendencias 
como “Explotación” (2,7%), 
“Cultivos” (2,1%) y “Narcotráfico” 
(2%). 
 

PACÍFICO
(Cauca, Chocó, Nariño y Valle del Cauca)



Contrario a las otras regiones del país, en el Suroriente del país el principal tema de 
conversación estuvo relacionado con la co-existencia y las afectaciones que pudo 
tener la minería sobre el sector agrícola en el departamento del Tolima. Así, las dos 
principales tendencias en esta zona del país fueron “Agricultura” (5,9%) y 
“Departamento” (4,9%).

SURORIENTE
(Caquetá, Guaviare, Huila, Meta, Putumayo y Tolima)

Actores

Tendencias

Tendencias




